
广告艺术设计专业毕业设计分析报告

一、毕业设计过程回顾

2023 年 9 月，伴随着新学期的开始，2024 届广告艺术设计专业

会展视觉方向和新媒体方向的学生们开启了一场充满创意与挑战的

毕业设计之旅。这不仅是一场学术任务，更是一场关于想象力、创新

力与实践力的深刻探索。毕业设计之初，学生们面对的不仅是时间的

紧迫，还有从未遇到过的多重挑战。传统思维固然重要，但在这个过

程中，他们学会了突破自我，勇敢地向未知领域进发。学生们通过与

导师频繁交流，选择了紧密贴合社会热点、科技前沿以及文化传承的

课题，以多角度的视野展开探索。

在选题阶段，学生们得以展示自己的设计理念与创新思维。他们

的每一份报告都充满了激情与创造力，面对导师的建议和同行的反

馈，他们不断完善和优化设计方案。导师们凭借丰富的经验和专业的

洞察力，为学生提供指导，帮助他们明确方向，提升整体设计质量。

进入设计阶段后，学生们全情投入，探寻灵感，他们穿梭于图书馆、

网络资源库和实际场地之间，广泛收集资料和灵感。现代设计软件和

技术手段成为他们实现创意的最佳工具，从草图绘制到电脑绘制，从

色彩搭配到材质选用，每一个细节都凝聚了他们的心血与智慧。

毕业设计展览的筹备是整个项目的重要组成部分。学生们精心策

划展位布局，巧妙运用灯光、音效等元素营造氛围，力求将作品以最

佳状态呈现给观众。展览现场观众如织，纷纷沉醉于学生们的创意作



品，感受到艺术设计的无限魅力。

二、选题分析

本次毕业设计的选题丰富多样，主要是分会展视觉方向和新媒体

方向，其中会展视觉方向选题有会展视觉设计、文创产品设计、包装

设计、企业 VI设计等等，新媒体方向有 UI界面设计、H5页面设计、

动画设计以及视频拍摄剪辑制作；这些选题涵盖广告平面设计、品牌

设计、互动媒体、视频等多个领域。学生们根据个人兴趣、职业规划

以及市场需求，精心挑选了既具挑战性又富有创新性的课题进行深入

探索。

在广告艺术设计会展视觉方向方面，有学生聚焦于“绿色环保与

品牌传播”的结合，通过创意引导公众关注生态保护。在品牌 VI 设

计方面，部分学生选择了“传统文化与现代品牌”的融合，探索如何

将非物质文化遗产融入当代品牌设计中，并通过多样化的媒介进行传

播。

在广告艺术设计新媒体方向方面，互动动效设计是近年来备受关

注的方向，学生们通过关注湖湘文化、地域文化等选题，深入探讨了

新媒体设计的创新应用，创造出不一样的视角，提升互动体验；同时

视频设计，有学生选择“非遗文化传承”，研究如何传承非遗美感，

巧妙地融入视频剪辑设计，使其成为生活的一部分。

这些选题不仅展示了学生们敏锐的创新思维和深厚的人文关怀，

也体现了他们对市场动态的敏锐捕捉和对社会责任的担当。



三、成绩分析与存在的问题

在严格的评审与答辩过程中，本次毕业设计整体质量较往年有了

显著提升。大部分学生的作品达到了合格及以上水平，然而，高分段

作品的比例仍有提升空间，这反映出在创意深度、技术实现及作品表

现力等方面仍需努力。具体问题包括：

1.创意不够独特：部分学生在选题和设计过程中缺乏独立思考，

导致作品创意相似度较高，难以在众多作品中脱颖而出。创新性是广

告设计的灵魂，如何在众多信息中吸引观众注意，仍需加强训练。

2.技术实现不足：有学生在软件操作和材料运用上遇到困难。例

如，设计软件（如 Photoshop、Illustrator、C4D 等）的操作不够熟

练，导致创意无法充分展现。此外，部分学生在材质选择上缺乏经验，

影响了作品的视觉效果。

3.市场调研不充分：少数学生对市场需求的调研不够深入，导致

作品与实际需求脱节，缺乏市场竞争力。广告设计不仅仅是艺术的表

达，更需要满足市场和消费者的实际需求。

4.文字表达能力有待加强：在撰写毕业设计的过程中，部分学生

未能准确流畅地表达设计理念和创作过程，存在错别字、语法错误和

逻辑不清的问题。这不仅影响了设计报告的专业性，也在一定程度上

反映出学生对文字表达能力的重视不足。

四、改进措施

针对上述问题，我们将从以下几个方面进行改进，以提升广告设



计专业的教学质量和学生的综合能力：

加强创新思维培养：通过增设创新课程、举办创意设计竞赛等方

式，激发学生的创新潜能，鼓励他们敢于突破常规，尝试新事物。邀

请行业专家进行讲座和工作坊，分享最新设计趋势和创新方法。

提升技术操作能力：优化课程设置，加强实践教学环节，引入更

多先进的设计软件与工具，提升学生的技术操作能力。定期组织技术

交流会与分享会，促进学生之间的技术交流与合作，并鼓励参加专业

认证考试，检验软件应用能力。

强化市场调研能力：在毕业设计过程中，加强对学生市场调研能

力的培训与指导，引导学生关注市场动态、消费者需求及行业趋势。

通过案例分析和实地调研，提高学生在实际设计过程中对市场信息的

整合和应用能力。

加强文字表达训练：在课程教学中，增加文字表达和撰写技巧的

训练，帮助学生提升文字组织能力和逻辑思维。对课程作业进行严谨

审核，以鞭策学生深刻认识到文字表达能力的重要性。

通过全面提升学生的创新力、技术能力、市场洞察力及文字表达

能力，广告设计专业的学生将在未来的职业生涯中更加卓越，成为行

业的中坚力量。
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