
《市场营销专业毕业设计分析报告》

一、毕业设计过程总结

2024届市场营销专业毕业设计工作历经数月，环环相扣。包括选题、

调研、营销活动设计、营销方案的撰写、最终毕业设计作品的形成、毕

业设计答辩等工作任务。

1.毕业设计选题

学生们结合实习岗位任务、自身兴趣和专业知识，在老师的指导下

从促销活动策划、营销推广策划、市场开发等多个方向确定毕业设计题

目。随后，通过查阅文献、实地调研和企业访谈等方式，收集了大量的

相关的数据和信息，为营销策划方案设计提供了有力支撑。

2.毕业设计完成

学生们运用所学的市场营销理论知识和方法，结合企业背景，对策

划的营销主题进行深入分析，制定营销策略，设计营销活动方案，对营

销活动实施情况进行分析总结，完成毕业设计初稿。在老师的指导下，

进行反复修改完善。严格按照毕业设计的相关要求，规范格式，逻辑清

晰，内容完整。做好毕业答辩准备。

3.毕业设计答辩

学生们对自己的毕业设计作品及过程进行了详细地阐述，回答答辩

评委的提问，展示专业实践能力水平和实习成果。

二、毕业设计选题分析

1.选题方向分析

本届毕业设计的选题涵盖了市场营销的多个领域，包括营销推广、

产品促销、市场开发等。其中，营销推广和产品促销是学生们比较关注

的选题方向，尤其是新媒体营销、数字营销在促销活动中普遍被采用，

这也反映了当前市场营销发展的热点和难点问题。



2.选题特点分析

（1）紧密结合实际。大部分选题都来源于企业的真实项目，具有较

强的现实意义和应用价值。

（2）注重创新性。部分选题在传统营销技术性方法上，引入了新的

理念和技术，如新媒体营销、数字营销、精准营销、大数据等，具有一

定的创新性。

（3）难度适中。选题的难度既考虑了学生的专业水平和实践能力，

又具有一定的挑战性，能够激发学生的学习兴趣和创新潜力。

三、毕业设计成绩分析

1.成绩分布

本届毕业生共计 125人，全部合格，其中 80—89分，18人；70—

80分，82人；60—70分，15人，毕业设计的成绩分布较为合理，88%

的学生成绩在中等以上，毕业设计的整体成绩较为理想。通过对毕业设

计作品和毕业设计答辩的评价，指导老师普遍认为学生在理论应用、数

据分析和解决问题的实践能力上有显著提高。



2.成绩评定标准

成绩评定主要从以下几个方面进行考虑：选题的合理性、调研的充

分性、营销活动设计的创新性和实用性、毕业设计方案质量、答辩的表

现等。每个方面都有具体的评分标准，确保成绩评定的客观性和公正性。

四、存在的问题

1.理论基础不够扎实

部分学生在毕业设计中对市场营销的基本理论和方法策略掌握不够

扎实，导致在分析问题和活动方案设计时缺乏理论依据。

2.数据分析能力不足

在市场营销实践中，数据分析是非常重要的环节。部分学生在毕业

设计中对数据分析方法的运用不够熟练，无法从大量的数据中提取有价

值的信息。

3.创新能力有待提高

在营销活动设计中，运用了新媒体营销、数字营销等新技术方法，

具有一定的创新性，但在实施过程中往往缺乏创新思维，难以形成具有

突破性的解决方案。

4.毕业设计作品撰写不规范 部分学生在撰写毕业设计时，存在格式

不规范、内容不完整、逻辑不清晰等问题，影响了毕业设计的质量。

五、改进措施

1.注重专业理论知识培养

在日常教学中，加强对市场营销基本理论和方法的教学，提高学生

的专业理论水平。同时，引导学生关注市场营销的最新发展动态，拓宽

学生的知识面。

2.培养实践创新能力



鼓励师生积极参加企业级营销实践活动、创新创业活动，提升教师

的实践指导能力，培养学生的实践能力和创新思维。在毕业设计中，结

合企业的真实营销项目，引导学生从不同角度思考问题，提出具有创新

性的营销方案，解决企业的实际问题。

3.规范毕业设计方案撰写

加强对毕业设计方案撰写的指导，明确报告的格式和要求。要求学

生在撰写营销策划方案时，注重内容的完整性、逻辑的清晰性和语言的

规范性。

毕业设计是检验学生能力水平最后的一个环节，也是重要的一关，

通过对市场营销专业毕业设计的分析，发现了存在的问题，并提出了相

应的改进措施。在今后的教学和实践中，我们将不断完善与改进，把好

教育教学的每一道关，提高教学质量，培养出更多适应社会经济高质量

发展需要的高素质营销人才。


